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3 etapas de un embudo FESTYIC

de ventas

Conozcamos como es un embudo de ventas y porqué es importante conocer este concepto

TARGET | LEADS | CLIENTES
Segmento de mercado Interesad@s en tu Ventas de tu producto o

B

0 publico objetivo producto servicio
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razones de por qué no
te estan comprando

O Los tiempos de espera de respuesta en conversaciones

son altos.
[ El cliente no encuentra el medio transaccional adecuado.

O No hay un discurso comercial persuasivo.
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FESTIG

Sistemas automatizados
de ventas

Conjunto de herramientas y procesos que buscan conseguir mas
ventas a partir de la optimizacion y digitalizacion de las etapas

del embudo de ventas.
O Propuesta de valor

U Herramientas digitales
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Implementando un sistema
automatizado de ventas

PASO 1: Propuesta de valor

;Como hacemos para que nuestro publico objetivo se

interesa en nuestra marca/empresa?
O Descuentos/ofertas.

1 Ebook

O Lista de espera (Nuevo)
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Implementando un sistema FESYIEG

automatizado de ventas

PASO 1: Propuesta de valor

Aplicacion practica

;Qué propuesta de valor vas a escoger para tu sistema automatizado de
ventas?

TOS + X OUTLET

X INFORME DE GUIAS

nu
iObtén tu copia Oferta Amino Energy 65 serv
digital! S0 7 SOORICTN Y OREITNE T VY TODAD LG DR

»56 $168.600

4 porte de Industria: - ; _
Nu Colombia. . merce en Colombia 2020 a @ I
EI futu rO es morado- Essential Amino Energy™ - 65 serv
Desafiamos la complejidad de los servicios financieros a través de g Optimtin. Nty kioh:
tecnologia y una experiencia simple, humana y transparente. Sabor

gratuito mds completo sobre comercio electronico en
Colombia

sés paro el eCommerce en Colombia Se prevé gue los
s alconcen los $5.386 millones de délares en 2020, un

en Colombia y el mundo cambiarén
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Implementando un sistema FESYIEG

automatizado de ventas

PASO 1: Propuesta de valor

/_ Lista de espera ﬁ / Ofertas/descuentos \ ﬁ Ebook ﬂ

1. ¢éCual es la propuesta de valor del 1. ¢éCual es el descuento u oferta que o ,
. 1. ¢éCual sera el tema central del
nuevo lanzamiento? voy a dar?
e . e : . . ebook?
2. ¢Qué beneficios voy a dar por 2. ¢Cuadl va a ser la vigencia de dicha o, .
. L : 2. ¢Cual sera el titulo del ebook?
inscribirse en la lista de espera? oferta/descuento? , AR .
e ) .. 3. ¢Por qué mi publico objetivo
3. ¢Cual es la fecha programada para 3. ¢Por qué es interesante esta .
. . descargaria mi ebook?
hacer lanzamiento? oferta/descuento para mi cliente?

o N\l N\l /
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Implementando un sistema FESYIEG

automatizado de ventas

PASO 2: Herramientas digitales

Conjunto de herramientas que nos van a permitir llevar a cabo la estrategia.

Sistema automatizado de ventas

s =
- Facebook ADS Pagina producto Boton de pagos
. s = Posts RRSS Landing page Médulo ecommerce
: & FB marketplace Formularios

N V. N v
TARGET ' XE©) LEADS & &P  cLentes (b B
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Canales transaccionales FESTIC

PASO 2: Herramientas digitales Botén de pagos

Con el fin de obtener mas clientes en nuestro negocio, es

iImportante asegurar Optimos canales transaccionales. No
. . . . Modulo ecommerce
importa si vendemos productos o servicios, o tengamos

modelos B2C o B2B.

Formularios

CLIENTES @ @ "
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Canales transaccionales FESTIC

PASO 2: Herramientas digitales

Todas las opciones son utiles, pero depende de nuestro negocio y objetivo vamos a seleccionar la

que mas se ajuste.

ﬁ Botdn de pagos ﬂ F Mddulo ecommerce \ ﬁ Formularios ﬁ

ePayco  “giGomi Tcommens () shopify [ ot

PavU’ = tucompra
Y nercsoo 49 Rocketfy

Wenjoy Teinta N VTEX
\ @ by ArmaTuVaca / \ /
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Canales de recepcién o FSYTe

interaccion

PASO 2: Herramientas digitales Pagina producto

Nuestros clientes potenciales necesitan tener un espacio en

donde puedan conseguir lo que requieren al instante.
Landing page

LEJ&DS L @
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Canales de recepcion o
interaccion

PASO 2: Herramientas digitales
[ EBOOK: 5 CLAVES PARA ALQUILAR 0
VENDER TU INMUEBLE

En este eBook encontraras 5 consejos para que
puedas vender mejor tu casa o alquilarlay no tener
dolores de cabeza en el proceso.

CAMA DE CORAZON PARA PERROS PEQUENOS

$79.000

¢Por qué mi perro necesita su propia cama?

Compartenos unos datos que te pedimos a
continuarcién y descargalo.

La cama aisla a tu peluda mascota del suelo, algo bueno tanto en verano como
invi oenel Calor.

Descargar

DETALLES:

* Aptas para Climas Calidos o frios

* Para Gatos o Perritos MEDIANOS

* Incluyen Cremalleras para lavar (a mano)
*Espuma Suave

* Se envia Compacta, bien empacada.

* Recupera su Forma.

Comprar

https://bit.ly/producto7AM https://bit.ly/forms7AM
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Canales de atraccion o FSYTe

scouting

PASO 2: Herramientas digitales

Facebook ADS
Son todos aquellos canales que nos permiten hablar de nuestra
marca/empresa a nuestro publico objetivo.
» Estados de WhatsApp * Email Marketing (correos masivos) Posts RRSS
* Historias de Instagram * Menciones por terceros
 Pautas publicitarias * Posts en Redes sociales
+ Portada del sitio web  Articulos del sitio web

FB marketplace

TARGET o
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FESTIG

Sistemas automatizados
de ventas

 Valor para mi publico objetivo.

e Generacion de base de datos.

Incremento de posicionamiento de marca.

Lo mas importante no es implementar muchas
herramientas sino INTEGRARLAS para crear
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FESTIG

:Gracias por su atencion!
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Recursos adicionales

% Tutorial: Crear una cuenta en botén de pagos Wenjoy.
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https://www.youtube.com/watch?v=vKK6wg7POeI

